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ПРОДУКТОВЫХ РЫНКОВ

IDENTITY PROBLEMS OF REGIONAL FOOD MARKETS

Целью работы является выявление проблематики 
идентичности региональных продуктовых рын-
ков. По мере усиления процесса глобализации все 
более актуальным становится вопрос поиска реги-
ональной идентичности в городском пространстве. 
В качестве такого пространства рассматривается 
городской рынок как место проявления локальных 
особенностей, культуры, истории и укладов в кон-
тексте городской среды. Почему рынок это про-
странство проявления локальной идентичности, 
что такое локальный контекст для городского рын-
ка, каковы специфика и проблемы идентичности 
городских рынков на примере Самары, в чем заклю-
чаются возможные решения этих проблем − эти 
и другие вопросы рассмотрены автором в статье. 

The aim of the work is to identify problems of identity of 
regional food markets. As the process of globalization in-
tensifi es, the search for regional identity in urban space 
becomes more and more relevant. As such, the urban 
market is seen as a place where local characteristics, cul-
ture, history, and patt erns are manifested in the context 
of the urban environment. Why the market is a space of 
local identity manifestation, what is the local context for 
the urban market, what are the features and problems of 
the identity of urban markets on the example of Samara, 
what are the possible ways to solve these problems-these 
and other questions are considered by the author in the 
article.
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Современные города неотделимы от гло-
бального экономического и социокультурного 
обмена. Безусловно, первое появление торговли 
в самой простой ее форме уже предполагало 
глобальный обмен: экономический и культур-
ный. В качестве ярких примеров можно вспом-
нить и Римскую Империю с обширной сетью 
свободной торговли, и Ганзейский союз, объ-
единявший 3000 населенных пунктов и 130 го-
родов, или колониальную политику Британии 
с торговлей сахаром, который вскоре захватил 
весь мир [1]. Но сегодня развитие технологий, 
массовая миграция, туризм, рост городского 
населения создают еще больше условий для гло-
бального обмена и, как следствие, для универса-
лизации и тиражирования. Эти факторы ока-
зывают влияние на формирование городской 
среды и архитектуры: продолжающиеся про-
цессы урбанизации провоцируют типовые про-
екты в жилищном строительстве, а также в тор-
говых, офисных и административных объектах, 
типовые общественные пространства. В этом 
контексте особенно актуален поиск городских 
пространств, сохранивших свою идентичность. 
В данной статье в качестве такого пространства 
рассматривается городской рынок как место 
проявления локальных особенностей, культуры, 
истории и укладов в контексте городской среды.

Вопрос идентичности относится к междис-
циплинарной категории, так как рассматри-
вается множеством специалистов из области 
культурологии, социологии, психологии, поли-
тологии, этнологии и т. д. Если в каждой из этих 
перечисленных дисциплин определения поня-
тию идентичности были даны к концу 1970-х гг., 
то в сфере архитектуры и градостроительства 
термин идентичности еще формируется. Тем 
не менее, как правило, в архитектурной теории 
идентичность используется для обозначения со-
вокупных особенностей здания или городского 
пространства, отличающих его от других зданий 
и мест [2]. Но в процессе междисциплинарного 
обмена, под влиянием социологии, культуроло-
гии и маркетинга, идентичность в архитектуре 
может трактоваться с разных и более узких то-
чек зрения. Например, с точки зрения конфлик-
та между локальным и глобальным, через поиск 
индивидуальности в региональных особенно-
стях. Или через поиск образа города, духа места, 
чувства места, через трансляцию культурного 
кода. Маркетинг территории раскрывает вопрос 
идентичности с точки зрения брендинга и имид-
жа территории [3]. Все перечисленное обогаща-
ет понятие, расширяя его прикладную область.

Рассматривая вопрос идентичности, важ-
но учитывать значение масштаба. Большой 
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город не имеет одной единой культуры, од-
ной заданной характеристики. Это сложные 
наслоения под влиянием времени и истории, 
экономических взлетов и падений, мод и тен-
денций, закрытости или регионализма. Меняя 
масштаб, меняется и идентичность или исче-
зает вовсе. Учитывая все это, сложно выделить 
общую идентичность в масштабе всего города. 
Для индивидуума или группы людей будет со-
ответствовать одна идентичность, но для всего 
города − совершенно другая. Наиболее сильно 
идентичность проявляется в рамках ограничен-
ного городского пространства. Поэтому дан-
ный вопрос нагляднее рассматривать в масшта-
бе конкретных мест, а не всего города.

 
Рынок как пространство идентичности
Рынок одна из самых древних форм ур-

банистической типологии. Его расположение 
обуславливалось удобством формирования 
торгово-экономических связей, разнообразием 
транспортных путей с минимальными издерж-
ками, возможностью коммуникации между 
всеми слоями населения. Это самая простая 
форма обмена, сохранившаяся до наших дней. 
Так же как и ранее, городские рынки, являю-
щиеся ключевыми общественными местами, 
где поддерживаются социальные связи, стано-
вятся отражением локального контекста. 

Что такое локальный контекст для го-
родского рынка? Это расположение в городе, 
разнообразие товаров, их качество и цена, на-
личие уникального местного продукта, а в по-
следующей долгосрочной перспективе: гастро-
номические привычки, культура потребления 
и традиции, выстроенные отношения между 
продавцом и покупателем. В основе всего пе-
речисленного лежат особенности местной си-
стемы производства и сельского хозяйства, кли-
мата, региональной экономики, управления, 
административной поддержки и многого дру-
гого. На базе локальных особенностей форми-
руется определенная зависимость: чем сильнее 
региональная специфика, тем сильнее и ярче 
проявляется идентичность места. При слабой 
региональной политике идентичность размы-
вается. Таким образом, рынок − это прямое 
отражение локального и регионального город-
ского контекста. 

Факторы проявления идентичности
через рынок

Выделяют материальные и нематериаль-
ные факторы, которые оказывают влияние на 
формирование идентичности места. Как прави-
ло, для каждого объекта исследования опреде-
ляются индивидуальные, наиболее яркие и ха-
рактерные особенности [3]. В случае с городским 

рынком за материальные факторы можно при-
нять производство и экономику, расположение 
в городской структуре и архитектуру рынка. 
Из нематериальных факторов можно отметить 
гастрономические переживания, социальную 
коммуникацию, культурную память и др. Для 
формирования идентичности рынка важны все 
факторы в равной степени. Сложно выделить 
по значимости какой-то один или несколько 
параметров, отказавшись от остальных, так как 
суть рынка слишком многогранна: слишком 
много взаимосвязей, социальных, экономиче-
ских, культурных и политических как внутри 
рынка, так и за его пределами. Слишком много 
персонифицированных отношений. Но все же 
имеет смысл обозначить факторы проявления 
идентичности, которые лежат в основе и явля-
ются первостепенными.

Производство и экономика. Отличитель-
ная черта торговли на рынке − это местная 
продукция высокого качества и разнообразие 
выбора. Ничто так сильно не влияет на иден-
тичность, как местная еда на прилавках. Это 
возможно только при структуре регионально-
го производства, включающей разные масшта-
бы: не только промышленные, но и небольшие 
местные фермерские хозяйства. Разнообразие 
и многочисленность мелких хозяйств позволя-
ет фермерам конкурировать с промышленным 
производством, что ведет к повышенному каче-
ству локальной продукции. 

Локация. Рынки, расположенные в разных 
странах и городах, а также в разных городских 
районах, имеют свои характерные особенности, 
которые формируются под влиянием климата 
и истории [4]. В контексте термина «территори-
альная идентичность» идентичность формиру-
ется в процессе взаимодействия с территорией 
и с территориальным сообществом. Локация 
также важна с точки зрения взаимоотношения 
жителя с местом [5]. В этом смысле расположе-
ние рынка играет ключевую роль в формирова-
нии его идентичности. 

Архитектура. Пространственная органи-
зация рынка, его архитектура и функциональ-
ное наполнение под влиянием региональных 
особенностей становятся средством проявле-
ния индивидуальности, транслируют культур-
ный код, что впоследствии может стать ярким 
символом или брендом этого места.

Неотъемлемым следствием вышеперечис-
ленных факторов являются следующие (нема-
териальные) факторы: 

Еда. Культура потребления. Городской 
рынок и еда – понятия, неотделимые друг от 
друга. «Еда − это ежедневное подтверждение 
культурной идентичности». Выбор продуктов 
питания часто связан с этническим поведени-
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ем и религиозными убеждениями [6]. Еда − это 
часть нашей повседневности, поэтому она име-
ет особую ценность для человека. Еда занима-
ет центральное место в построении идентич-
ности − это одна из самых старых индустрий, 
которая вносит вклад в региональное развитие. 

Локальная культура. Традиции и уклады. 
Рынок становится неотъемлемой частью быта 
и культуры людей разного социального статуса, 
разных профессиональных сфер. Это повсед-
невное событие, которое встраивается в город-
ской пейзаж, становится неким неотъемлемым 
ритуалом и традицией. Там, где этот опыт не 
прерывался, существует культурная память, 
формируется определенный уклад, связанный 
с походом на рынок. 

Социальная коммуникация. Рынок отли-
чается от других форматов торговли форми-
рованием социальных связей. Каждая покупка 
требует социально-экономический обмен, ко-
торый способствует формированию локальных 
сообществ на базе рынка. Рынок в таком случае 
становится местом, где встречаются люди раз-
личных возрастов, разных культур, религий 
и социального происхождения.

Рынок как бренд. Там, где региональная 
специфика способствует формированию силь-
ной культурной самобытности, рынок стано-
вится городским брендом. Существуют при-
меры таких рынков, как Бокерия в Барселоне, 
Сан Мигель в Мадриде, Боро в Лондоне, Ле-Аль 
в Париже, Марктхол в Роттердаме и др.

Проблемы региональной идентичности 
рынков на примере Самары

Отсутствие культуры рыночной тор-
говли. Российская история переживала мно-
жество кардинальных перемен, после которых 
старые традиции прерывались, а новые не успе-
вали укореняться. Возникали новые ценности, 
менялся образ жизни. В отличие от европейской 
культуры, где не отрицался предыдущий опыт, 
в России многие устоявшиеся уклады были раз-
рушены. История рыночной торговли – нагляд-
ный пример. В развитии рынков в России не 
было последовательности или преемственности: 
дореволюционные рынки кардинально отлича-
лись от колхозных, как и от рынков 90-х гг. XX в. 

Таким образом, для рынков дореволюци-
онного периода, советского периода и рынков 
90-х гг. характерна своя идентичность. При 
этом у населения существует негативное отно-
шение к каждому из данных типов, а нового 
образа современного рынка так и не возникло, 
в то время как европейские рынки являются не-
отъемлемой частью культуры и выглядят как 
нечто совершенно естественное и органичное 
в городской среде и культуре (рис. 1). 

В Самаре, как и по всей стране, сложилось 
деление на рынки, которые остались подоб-
ными колхозным рынкам (в основном крытые 
рынки), и рынки стихийные, которые ничем не 
отличаются от рынков 90-х гг. В Самаре имеется 
всего три капитальных продуктовых рынка, ко-
торые были построены после 50-х гг. прошло-
го века: Троицкий, Губернский, Безымянский. 
В этот период они функционировали как кол-
хозные. Коллективное сельскохозяйственное 
производство задавало тон их функционирова-
нию, организации пространства и отношению 
между продавцом и покупателем (рис. 2, 3).

Как правило, послевоенные рынки многих 
городов СССР были схожи по своей архитекту-
ре: в качестве кровли использовали немецкие 
авиационные ангары, торговые места не были 
организованы как индивидуальные – это был 
общий длинный стол, поэтому организация 
торговой зоны представляла собой линейную 
структуру. 

Кроме крытых капитальных рынков кол-
хозного типа, в Самаре функционируют два 
рынка на месте бывших производственных кор-
пусов. Также исследование рынков Самары, 
проведенное в 2015 г., выявило 45 некапиталь-
ных рынков, из которых часть открытые. Коли-
чество незаконных рынков в 2015 г. составляло 
52 (в результате опроса и натурных исследова-
ний).

Схема расположения законных и незакон-
ных рынков относительно административных 
районов города показала, что от центра к пе-
риферии количество законных рынков посте-
пенно увеличивается, в то время как количество 
незаконных уменьшается. Таким образом, от-
сутствие капитальных законных рынков про-
воцирует возникновение незаконной торговли. 
На данный момент региональная специфика 
рынков Самары заключается в последователь-
ной ликвидации как законной рыночной тор-
говли, так и незаконной, но новое строитель-
ство или реконструкция капитальных рынков 
не происходит. По данным портала Самарастат 
на 2016 г. в Самаре насчитывается всего 9 закон-
ных розничных рынков [10]. Планомерная лик-
видация законной рыночной торговли и воз-
никновение на ее месте стихийной торговли 
не может формировать культуру потребления 
локальной продукции.

Система производства, исключающая 
малое фермерское хозяйство. Конкурентное 
преимущество рынков над другими формата-
ми – это разнообразие свежей и качественной 
продукции. Европейские рынки снабжаются 
большим количеством местных фермерских 
производств. Существует целая система про-
мышленных, полупромышленных и фермер-
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Рис. 1. Основные типы фермерских рынков в России (дореволюционный рынок [7], 
колхозный рынок [8], рынок 90-х гг. ХХ в. в спортивном комплексе Лужники [9])

Рис. 2. Губернский рынок в Самаре 
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Рис. 3. Троицкий рынок в Самаре 
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ских хозяйств, которые имеют прямой выход на 
рынок и субсидируются из бюджетов муници-
палитетов [11]. Яркие примеры такой поддерж-
ки существуют в Италии и Испании. В России, 
напротив, небольшим фермерским хозяйством 
развиваться сложнее, так как государственная 
поддержка направлена преимущественно на 
крупные хозяйства и промышленное произ-
водство. Адресная поддержка происходит на 
уровне министерств РФ, а не муниципалите-
тов, что затрудняет контроль. В таких условиях 
нет возможности для увеличения числа мелких 
хозяйств. В итоге локальная продукция стан-
дартизирована − потребитель не видит прин-
ципиальных отличий между ассортиментом 
на рынке и магазинным. При этом стоимость 
магазинной продукции гораздо привлекатель-
ней рыночной, так как затраты на производство 
уникального качественного продукта выше. 
В результате не формируется культура потре-
бления и традиции, связанные с региональным 
рынком. 

Мультикультурность. В результате на-
турных наблюдений среди отличительных черт 
рынков Самары можно выделить их мульти-
культурность. Как правило, товары на прилав-
ках привезены из разных регионов и областей. 
Вместе с тем и торговцы являются носителями 
разных культур. В зависимости от района го-
рода можно зафиксировать преобладание той 
или иной культуры среди покупателей, но не-
значительное. В вязи с этим возникает вопрос: 
разнообразие культур − признак отсутствия 
идентичности? Возможно, мультикультур-
ность – это одна из форм идентификации, сво-
бодная от национальной или расовой принад-
лежности. Б.В. Марков в книге «Храм и рынок. 
Человек в пространстве культуры» [12] приво-
дит в пример Нью-Йорк, который формиро-
вался как интернациональный город, где по 
мере роста благосостояния его жители уступа-
ли свое устаревшее жилье новым эмигрантам. 
Но историческое развитие Самары, торгового, 
купеческого города, идет по этому же пути. 
Мультикультурность в городах, которые фор-
мировались как торговые, не воспринимается 
жителями как враждебная. Если же город был 
обособлен от внешних связей, то возможна не-
гативная реакция. Так или иначе для ответа на 
эти вопросы требуется более детальное рассмо-
трение. 

Встроенность в городские уклады. Уклад − 
это некоторый установившийся порядок и рас-
писание повседневного быта. Одна из проблем 
региональной идентичности рынков Самары 
заключается как раз в отсутствии похода на 
рынок среди сложившегося уклада большин-
ства горожан. Отчасти это связано с пренебре-

жением рыночной торговлей как неудобного 
и некомфортного пространства в сравнении 
с супермаркетом. Но один из важных фак-
торов – это неадаптированные часы работы 
рынка под современные уклады горожан. Рын-
ки работают с раннего утра и до семи вечера, 
в то время как жизненный ритм многих людей 
и потенциальных покупателей не позволяет 
оказаться на рынке до его закрытия. Эта про-
блема решается в разных городах по-разному. 
В Барселоне и Флоренции часть рынков в за-
висимости от дня недели работает только до 
обеда, зато в другие дни недели − до позднего 
вечера. Подход заключается в том, что если по 
одним дням недели рынок закрывается рано, то 
обязательно есть альтернативный вариант с бо-
лее удобными часами работы. 

Возможные решения проблем регио-
нальной идентичности городских рынков

Эффективные решения обозначенных про-
блем могут лежать прежде всего в решении основ-
ных и наиболее значимых вопросов. Среди них:

1. Качественный местный продукт как осно-
ва идентичности. Для этого необходима адми-
нистративная поддержка малых фермерских 
хозяйств, результатом которой станет разно-
масштабная структура производства, возмож-
ность конкуренции мелких сельских хозяйств 
с крупными производствами, повышение каче-
ства и разнообразия продуктов, реализуемых 
на рынке. 

2. Поддержка развития и реконструкции 
рынков муниципальными программами. 

3. Реконструкция городских рынков с уче-
том образа жизни современных потребителей.

4. Просветительская, образовательная де-
ятельность, связанная с устойчивым развити-
ем, питанием и приготовлением пищи на базе 
локального фермерства и рынков. Например, 
программа «Eating City» во Франции или ита-
льянская программа Cittàslow.

5. Переосмысление гастрономических тра-
диций, которые сложились на территории Рос-
сии. Использование этих образов для форми-
рования культуры потребления.

6. Ограничение строительства крупных 
торговых центров в исторических центрах го-
родов с целью развития стрит-ритейла и тор-
говли на рынках. 

Выводы. Региональная идентичность го-
родских рынков формируется через ряд фак-
торов. Прежде всего, это развитие и эконо-
мическая эффективность сельского хозяйства, 
а также структуры производства. Местораспо-
ложение рынка в городской структуре, архитек-
тура, еда и культура потребления, локальная 
культура и традиции, социальная коммуника-
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ция, а также бренд рынка – являются необходи-
мыми условиями для формирования локаль-
ной идентичности через рынок.

Среди проблем идентичности рынков Са-
мары были выделены:

1) отсутствие культуры рыночной торгов-
ли;

2) система производства, исключающая ма-
лое фермерское хозяйство;

3) мультикультурность;
4) встроенность в уклады.
Основные из возможных решений про-

блем региональной идентичности продуктовых 
рынков лежат в следующих шагах:

1) развитие сельского хозяйства как способ 
усиления региональной идентичности. Адми-
нистративная поддержка малых фермерских 
хозяйств;

2) поддержка развития и реконструкции 
рынков муниципальными программами;

3) реконструкция городских рынков с уче-
том образа жизни современных потребителей;

4) просветительская деятельность в обла-
сти здорового питания;

5) переосмысление гастрономических тра-
диций России и региона;

6) ограничение строительства крупных тор-
говых центров в исторических центрах городов.

Решение проблем региональной иден-
тичности рынков Самары, рассмотренных 
в данной статье, – это необходимость создания 
нового подхода к развитию города, который 
подчеркивал бы особенности и уникальность 
среды, что создает усиление конкуренции меж-
ду городами в контексте глобализации. 
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