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Abstract. Modern stage of society development is characterized by media penetration into 
almost in all spheres of life and human activity. Media develops rapidly and changes reality. 
There is a  concept called “media reality”. Article is devoted to philosophical understanding of 
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aspects of modern media theories and media philosophies are considered.
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Сегодня жизнь людей переполнена информацией. Слишком большой объ-
ем, а  иногда переизбыток различных сообщений поглощает человека настоль-
ко, что иногда он не успевает даже анализировать и  осознавать информацию. 
Философские понятия все чаще стали употребляться с  приставкой «медиа», 
например, медиареальность, медиасубъект. Это служит знаком времени и при-
водит к  необходимости рассмотрения и  осмысления нового философского 
подхода. Медиа выступают посредником, с  помощью новых технологий они 
позволяют человеку не размышлять, проделывая работу за людей и  создавая 
видимость снятия информационной нагрузки. 

Слово “media” в  переводе с  английского языка означает «средства массо-
вой информации», «пресса», «носитель» и  «мультимедиа». С  латинского языка 
“media” определяется как «средний», то есть интерпретируется как «посред-
ник». Медиа  — широкое понятие, которое включает в  себя и  средства комму-
никации, и способы передачи информации, но и, кроме этого, ими образуемую 
среду — медиапространство, а также служит инструментом построения обще-
ственного мнения. А  развитие технологий формирует проблемы для изучения 
такой дисциплины, как медиафилософия. В целом рефлексия медиафилософии 
должна быть нацелена на осмысление влияния медиа на  общество, то есть на 
то, как они могут управлять чувствами и эмоциями людей, как буквально кон-
струируют взгляды и позиции в обществе, создавая медиареальность.

Появление термина «медиафилософия» связано с немецким исследователем 
Рудольфом Фитцем. Впервые он ввел это понятие в 1992. В том же году Юрген 
Хабермас применяет термин «медиафилософия» как научный, и  пишет, что 
медиафилософия  — инструкция для правильного и  продуктивного исполь-
зования медиа. Выделить же ее как дисциплину предложил Франк Хартман. 
Большое внимание уделяется медиафилософии в  таких странах, как Австрия 
и Германия [2]. В 2005 году в Германии Ламберт Визинг представил в виде ше-
сти ответов определение медиафилософии. В ответах она определялась такими 
шестью значениями, как рефлексия понятийных проблем, связанных с  появ-
лением новых медиа; работа с  понятием медиа; расширение к  «медиальному 
повороту»; основной дискурс культурологических и  медиадисциплин; фило-
софия, осуществляемая через медиа, шестым ответом являлось суждение, что 
медиафилософии и вовсе не существует [3]. Уже наблюдается тенденция, когда 
задачи академического характера медиафилософии берут на себя исследова-
тельские коллективы и  объединения, а  не отдельные авторы. Среди мировых 
исследовательских образований известен Междисциплинарный центр исто-
рической антропологии Свободного университета (г. Берлин, Германия), Ин-
ститут массовых коммуникаций и  медиаисследований (г. Цюрих, Швейцария), 
Институт языка и  коммуникации (Медианаука) Технического университета (г. 
Берлин, Германия), Центр культуртехники им. Германа фон Гельмгольца Уни-
верситета им. Вильгельма фон Гумбольдта (г. Берлин, Германия). В  России  — 
представители самарской школы медиаисследований, таганрогской школы 
медиаобразования. В  Институте философии Санкт-Петербургского государ-
ственного университета (г. Санкт-Петербург) работает Центр медиафилософии, 
при Российской Экономической Школе (г. Москва) создан Центр изучения ин-
тернета и  общества, который ведет работу в  области исследования интернета, 
новых медиа и  общества в  местном, глобальном и  сравнительных контекстах.
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Аудитория медиа взаимодействует с окружающим миром, используя контент, яв-
ляющийся интерпретацией действительности. Встреча с ситуациями, в которых кон-
кретного человека никогда не было и никогда не будет, стала вполне обыденным явле-
нием благодаря медиа, например, при общении человека с чат-ботами. Люди больше 
не привязаны в восприятии и общении к ситуации телесного пребывания. Медиаль-
ный опыт становится переживанием телесно недостижимого мира в пределах теле-
сно достижимого мира. В настоящее время для человека является повседневной ру-
тиной, когда он выходит за рамки своего физического присутствия, например, когда 
выходит в  прямой эфир в  социальных сетях или смотрит видеоролики в  формате 
3D. А реальная ситуация все больше и больше теряет вес перед ситуацией, сформи-
рованной медиа. Они создают новые реалии, но не путем отмены действительности, 
а посредствам ее изменения: путем открытия возможности почти всегда позволять 
быть в  ситуациях, в  которых мы не находимся. Качественно и  профессионально 
созданный образ чего-либо с помощью медиа способен поддержать необходимое на-
строение, сформировать определенные взгляды на жизнь, поменять ценности людей.

Существование человека определяется совокупностью разновидностей реаль-
ности: мир физических состояний  — материальный (объективная реальность) 
и мир психических состояний — мир сознания, внутренний мир человека (субъ-
ективная реальность). В процессе познания окружающего мира человек «прелом-
ляет» реальность через призму своего сознания. Серьезную деформацию в струк-
туру образа реальности вносят эмоции, опыт, установки человека, составляющие 
в  совокупности внутренние предпосылки перцептивного процесса. Ограничен-
ность восприятия, определяемая своеобразием строения органов чувств, также 
приводит к приблизительному соответствию образа реальности. Через эту призму 
с  использованием медиа как средства создается новая реальность. Они заменяют 
большую часть настоящей реальности, трансформируя способы взаимодействия 
с  ней. Рассмотрим более подробно конструирование реальности с  помощью ме-
диа с  учетом психологического инструментария  — некоторых психологических 
корреляторов, таких как восприятие, воображение, язык, общение (см. таблицу).

При использовании медиа возникает онтологическая размытость. Не всег-
да бывает понятно, что это за образ транслируется с  экрана телевизора или 
гаджета. Спектр варьируется от простого изображения и  простого звука 
до  множества способов модифицирующего воспроизведения вещей, событий 
и ситуаций, что образует новую реальность. В таблице в качестве медиа пред-
ставлены категории системы средств массовой коммуникации, к  медиа также 
можно отнести нейросети, гаджеты, видеоигры и  многое другое. В  результате 
анализа, приведенного в таблице, можно говорить о том, что медиа дополняют 
и  расширяют реальность человека и  общества в  целом. Путем влияния медиа, 
в  том числе через психологические корреляторы, конструируется, создается 
новая реальность  — медиареальность. Более того, человек может сам менять 
свою реальность, используя медиа и  расширяя собственную картину мира. 

Со временем методов воздействия на реальность путем использования ме-
диа становится все больше, формируется цепь коммуникативных действий, 
в  которых участвуют разные люди, и  важно научиться ими пользоваться. Се-
годня людям, работающим с информацией, нужно определиться с образом бу-
дущего, и  это возможно, если качественно и  конструктивно подходить к  во-
просу конструирования медиареальности.
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ди

а

Н
а 

се
го

дн
яш

ни
й 

де
нь

 о
сн

ов
ны

м 
ко

нт
ен

то
м 

в 
С

М
И

, 
со

ци
ал

ьн
ы

х 
се

тя
х 

яв
ля

ю
тс

я 
но

во
ст

и.
 И

ме
нн

о 
из

 н
о-

во
ст

ей
 л

ю
ди

 п
ол

уч
аю

т 
бо

ль
ш

ую
 ч

ас
ть

 и
нф

ор
ма

ци
и.

 
О

ни
 в

 б
ук

ва
ль

но
м 

см
ы

сл
е 

сл
ов

а 
со

зд
аю

т 
ре

ал
ьн

ос
ть

 
об

щ
ес

тв
а.

 Э
то

 т
а 

ин
ф

ор
ма

ци
я,

 к
от

ор
ая

, п
о 

мн
ен

ию
 

С
М

И
, н

ес
ет

 в
 с

еб
е 

це
нн

ос
ть

 д
ля

 о
бщ

ес
тв

а.
Ж

ур
на

ли
ст

ы
 о

тб
ир

аю
т 

ин
ф

ор
ма

ци
ю

, р
ук

ов
од

ст
ву

яс
ь 

ф
ор

ма
то

м 
из

да
ни

я 
ил

и 
па

бл
ик

а 
в 

со
ци

ал
ьн

ы
х 

се
тя

х,
 

ре
да

кц
ио

нн
ой

 п
ол

ит
ик

ой
, з

ак
он

од
ат

ел
ьс

тв
ом

 с
тр

ан
ы

 
и 

св
ое

го
 л

ич
но

го
 в

ос
пр

ия
ти

я.
 П

ол
уч

ат
ел

и 
ж

е 
со

об
щ

е-
ни

я,
 в

 д
ан

но
м 

сл
уч

ае
 н

ов
ос

те
й,

 л
уч

ш
е 

вс
ег

о 
за

по
ми

-
на

ю
т 

то
, ч

то
 а

кт
уа

ль
но

, у
ни

ка
ль

но
, в

ы
зы

ва
ет

 с
ил

ьн
ы

е 
эм

оц
ии

 и
 т

о,
 ч

то
 р

ас
пр

ос
тр

ан
ен

о 
по

вс
ю

ду
. В

аж
но

й 
со

ст
ав

ля
ю

щ
ей

 п
ро

це
сс

а 
да

нн
ой

 к
ом

му
ни

ка
ци

и 
яв

ля
-

ет
ся

 и
 т

о,
 ч

то
 н

ов
ос

ть
, к

ак
 п

ра
ви

ло
, н

ап
ра

вл
ен

а 
на

 
«о

пр
ед

ел
ен

но
го

» 
ад

ре
са

та
, ц

ел
ев

ую
 а

уд
ит

ор
ию

 и
зд

ан
ия

 
ил

и 
па

бл
ик

а. 
В 

пр
от

ив
но

м 
сл

уч
ае

, е
сл

и 
че

ло
ве

к 
ст

ал
-

ки
ва

ет
ся

 с
 и

нф
ор

ма
ци

ей
, к

от
ор

ая
 а

бс
ол

ю
тн

о 
не

 с
о-

вп
ад

ае
т 

с 
ег

о 
уж

е 
сф

ор
ми

ро
ва

нн
ы

м 
по

 э
то

му
 в

оп
ро

су
 

мн
ен

ие
м 

ил
и 

ем
у 

пр
ос

то
 с

ов
се

м 
не

 и
нт

ер
ес

на
 д

ан
на

я 
те

ма
, о

н 
мо

ж
ет

 е
е 

пр
ои

гн
ор

ир
ов

ат
ь,

 т
ак

 к
ак

 и
нф

ор
ма

-
ци

я 
не

 о
тв

еч
ае

т 
вз

гл
яд

ам
 ч

ел
ов

ек
а. 

Н
ов

ос
ти

 н
е 

мо
гу

т 
ка

рд
ин

ал
ьн

о 
по

ме
ня

ть
 м

не
ни

е 
че

ло
ве

ка
, н

о 
сп

ос
об

ны
 

к 
ус

ил
ен

ию
 и

ли
 е

го
 о

сл
аб

ле
ни

ю

3
Бл

ог
и 

дл
я 

из
уч

ен
ия

 
ин

ос
тр

ан
-

но
го

 
яз

ы
ка

, п
од

-
ка

ст
ы

Яз
ы

к
Яз

ы
к 

—
 э

то
 о

ди
н 

из
 к

ом
по

не
нт

ов
 ф

ор
ми

ро
ва

ни
я 

ме
ди

ар
е-

ал
ьн

ос
ти

. Ч
ел

ов
ек

 и
сп

ол
ьз

уе
т 

яз
ы

к,
 ч

то
бы

 п
ер

ед
ат

ь 
то

т 
ил

и 
ин

ой
 с

мы
сл

, п
ри

 э
то

м 
до

би
ва

яс
ь 

ка
ко

й-
то

 о
пр

ед
ел

ен
но

й 
це

ли
. М

ар
ти

н 
Х

ай
де

гг
ер

 г
ов

ор
ил

, ч
то

 л
ю

ди
 о

бр
ет

аю
т 

«ч
е-

ло
ве

че
ск

ую
 ф

ор
м

у»
 п

ри
 и

сп
ол

ьз
ов

ан
ии

 я
зы

ка
, ч

то
 и

ме
нн

о 
бл

аг
од

ар
я 

яз
ы

ку
 п

оя
вл

яе
тс

я 
че

ло
ве

к 
и 

бл
аг

од
ар

я 
яз

ы
ку

 о
н 

на
чи

на
ет

 с
ущ

ес
тв

ов
ат

ь.
 Я

зы
к 

за
ви

си
т 

от
 л

ю
де

й,
 к

от
ор

ы
е 

ак
ти

вн
о 

чт
о-

то
 д

ел
аю

т, 
др

уг
им

и 
сл

ов
ам

и,
 а

кт
ив

но
 в

 н
ем

 
уч

ас
тв

ую
т 

[8
, с

. 2
2–

23
]. 

М
ед

иа
пр

ос
тр

ан
ст

во
 в

 э
то

м 
см

ы
сл

е 
яв

ля
ет

ся
 д

ос
та

то
чн

о 
ва

ж
но

й 
ср

ед
ой

 д
ля

 т
ак

ой
 а

кт
ив

но
ст

и,
 

пр
ед

ос
та

вл
яя

 р
ес

ур
сы

 д
ля

 ч
ел

ов
ек

а 
в 

ви
де

 м
ед

иа

Во
-п

ер
вы

х,
 я

зы
к 

мо
ж

ет
 з

ад
ав

ат
ь 

то
н 

со
об

щ
ен

ию
, 

ко
то

ро
е 

на
пр

ав
ле

но
 н

а 
це

ле
ву

ю
 а

уд
ит

ор
ию

, т
ем

 
са

мы
м 

со
зд

ав
ая

 н
ов

ы
е 

об
ра

зы
 в

 р
еа

ль
но

ст
и.

 Н
а-

пр
им

ер
, ч

ел
ов

ек
, к

от
ор

ы
й 

яв
ля

ет
ся

 п
ре

по
да

ва
те

ле
м 

ин
ос

тр
ан

но
го

 я
зы

ка
 в

ед
ет

 б
ло

г 
в 

со
ци

ал
ьн

ы
х 

се
тя

х,
 

тр
ан

сл
ир

уя
 п

ри
 э

то
м 

с 
по

мо
щ

ью
 я

зы
ка

 ц
ен

но
ст

и,
 

тр
ад

иц
ии

 с
тр

ан
ы

, в
 к

от
ор

ой
 э

то
т 

яз
ы

к 
уп

от
ре

бл
яе

т-
ся

, ф
ор

ми
ру

я 
те

м 
са

мы
м 

у 
по

дп
ис

чи
ко

в 
бл

ог
а 

но
ву

ю
 

ре
ал

ьн
ос

ть
. П

од
пи

сч
ик

, в
оз

мо
ж

но
, н

ик
ог

да
 н

е 
бы

л 
в 

ст
ра

не
, я

зы
к 

ко
то

ро
й 

из
уч

ае
т, 

но
 п

ос
ре

дс
тв

ом
 

бл
ог

а 
мо

ж
ет

 о
ка

за
ть

ся
 в

 н
ов

ой
 д

ля
 с

еб
я 

ре
ал

ьн
ос

ти
 

и 
вы

уч
ит

ь 
ин

ос
тр

ан
ны

й 
яз

ы
к.

 Е
щ

е 
од

ни
м 

пр
им

ер
ом

 
яв

ля
ю

тс
я 

по
дк

ас
ты

. Э
то

 о
тд

ел
ьн

ы
й 

се
гм

ен
т 

ме
ди

а.
 

Ау
ди

оп
ро

гр
ам

мы
, б

ло
ги

, к
от

ор
ы

е 
по

зв
ол

яю
т 

вы
по

л-
ня

ть
, д

оп
ус

ти
м,

 д
ом

аш
ню

ю
 р

ут
ин

у 
по

 у
бо

рк
е 

кв
ар

-
ти

ры
 и

 п
ри

 э
то

м 
сл

уш
ат

ь 
ин

те
ре

сн
ую

 и
нф

ор
ма

ци
ю

. 
С

по
со

бс
тв

ую
т 

ф
ор

ми
ро

ва
ни

ю
 и

нф
ор

ма
ци

он
но

го
 

по
ля

 н
а 

ра
зл

ич
ны

е 
те

ма
ти

ки
. И

з-
за

 с
во

ей
 д

ос
ту

пн
о-

ст
и 

и 
ощ

ущ
ен

ия
 б

ли
зо

ст
и 

(п
ри

ят
ны

й 
го

ло
с,

 ч
ет

ка
я 

ди
кц

ия
 и

 х
ор

ош
ий

 з
ву

к,
 м

ог
ут

 с
оз

да
ть

 о
щ

ущ
ен

ие
 

бл
из

ос
ти

 с
 ч

ел
ов

ек
ом

) 
по

дк
ас

ты
 м

ог
ут

 и
зм

ен
ит

ь 
ре

ал
ьн

ос
ть

 ч
ел

ов
ек

а 
по

 т
ем

 и
ли

 и
ны

м 
во

пр
ос

ам
. 

С
лу

ш
ая

 и
ст

ор
ии

 д
ру

ги
х 

лю
де

й,
 ч

ел
ов

ек
 м

ож
ет

 ч
ер

ез
 

ау
ди

о 
ус

лы
ш

ат
ь 

о 
но

во
м 

оп
ы

те
 п

о 
то

м
у 

ил
и 

ин
ом

у 
во

пр
ос

у 
и 

ра
сш

ир
ит

ь 
за

 с
че

т 
эт

ог
о 

ка
ки

е-
ли

бо
 п

ре
д-

ст
ав

ле
ни

я 
о 

се
бе

, о
 м

ир
е

4
С

оц
иа

ль
ны

е 
се

ти
, б

ло
ги

 
ли

де
ро

в 
мн

ен
ий

 
(и

нф
лю

ен
се

-
ро

в)

О
бщ

ен
ие

Н
а 

се
го

дн
яш

ни
й 

де
нь

 о
бщ

ен
ие

 в
 о

нл
ай

н 
та

кж
е 

ре
ал

ьн
о,

 
ка

к 
и 

об
щ

ен
ие

 в
не

 с
ет

и.
 П

ри
су

тс
тв

ие
 п

од
ме

ня
ет

ся
 с

оц
и-

ал
ьн

ы
ми

 с
ет

ям
и,

 т
ел

ев
ид

ен
ие

м.
 Ч

ел
ов

ек
 в

ы
хо

ди
т 

за
 р

ам
ки

 
ф

из
ич

ес
ко

го
 п

ри
су

тс
тв

ия
, о

ка
зы

ва
яс

ь 
в 

ме
ди

ар
еа

ль
но

ст
и.

 
Та

ка
я 

ко
мм

ун
ик

ац
ия

 з
ат

ра
ги

ва
ет

 и
зм

ен
ен

ие
 о

нт
ол

ог
ич

ес
ки

х 
ха

ра
кт

ер
ис

ти
к 

ме
ж

ли
чн

ос
тн

ой
 к

ом
м

ун
ик

ац
ии

. К
ак

 т
ак

ов
ой

 
ак

т 
го

во
ре

ни
я 

от
су

тс
тв

уе
т, 

ча
щ

е 
он

 з
ам

ен
яе

тс
я 

ви
рт

уа
ль

-
ны

м 
со

об
щ

ен
ие

м,
 т

о 
ес

ть
 п

ер
ех

од
ит

 в
 о

бщ
ен

ие
 с

 г
ад

ж
ет

ом
. 

В 
об

щ
ен

ии
 о

нл
ай

н 
не

об
хо

ди
мо

ст
ь 

ан
ал

из
а 

мы
сл

ит
ел

ьн
ой

 
де

ят
ел

ьн
ос

ти
 в

 б
ол

ьш
ей

 с
те

пе
ни

 и
сч

ез
ае

т 
из

-з
а 

си
ю

ми
ну

тн
о-

ст
и 

вз
аи

мо
де

йс
тв

ия
 

С
ег

од
ня

 е
ст

ь 
во

зм
ож

но
ст

ь 
за

да
ва

ть
 в

оп
ро

сы
 о

нл
ай

н 
ра

зл
ич

ны
м 

сп
ец

иа
ли

ст
ам

 и
 п

ол
уч

ат
ь 

от
ве

ты
 в

 т
от

 
ж

е 
мо

ме
нт

. Ч
ел

ов
ек

 м
ож

ет
 н

е 
вы

хо
ди

ть
 и

з 
до

ма
, а

 с
 

по
мо

щ
ью

 с
ет

ей
 и

нт
ер

не
та

 п
оо

бщ
ат

ьс
я 

с 
эк

сп
ер

та
ми

 
ил

и 
др

уз
ья

ми
. В

оз
мо

ж
но

ст
и 

те
хн

ол
ог

ий
 с

оц
иа

ль
ны

х 
се

те
й,

 н
ап

ри
ме

р,
 н

е 
ог

ра
ни

чи
ва

ю
тс

я 
то

ль
ко

 п
ро

-
це

сс
ом

 о
бе

сп
еч

ен
ия

 о
бщ

ен
ия

. П
ри

 о
бщ

ен
ии

 с
 ч

ел
о-

ве
ко

м 
в 

пр
ям

ом
 э

ф
ир

е 
со

зд
ае

тс
я 

вп
еч

ат
ле

ни
е 

пр
и-

су
тс

тв
ия

 в
 д

ру
го

м 
ре

ал
ьн

ом
 м

ес
те

 (
ко

нф
ер

ен
ц-

за
ле

, 
на

 в
ы

ст
ав

ке
, н

а 
пр

ои
зв

од
ст

ве
), 

ф
ор

ми
ру

ет
ся

 н
ов

ая
 

ре
ал

ьн
ос

ть
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А
на

ли
з 

ко
нс

тр
уи

ро
ва

ни
е 

ре
ал

ьн
ос

ти
 с

 п
ом

ощ
ью

 м
ед

иа
 с

 у
че

то
м

 п
си

хо
ло

ги
че

ск
их

 к
ор

ре
ля

то
ро

в

№
М

ед
иа

П
си

хо
ло

ги
че

-
ск

ие
  

ко
рр

ел
ят

ор
ы

А
на

ли
з

Вл
ия

ни
е 

ме
ди

а 
на

 о
бщ

ес
тв

о.
  

Ф
ор

ми
ро

ва
ни

е 
но

во
й 

ре
ал

ьн
ос

ти

1
С

ай
ты

, 
гр

уп
пы

, с
о-

об
щ

ес
тв

а 
ко

мп
ан

ий
/

ор
га

ни
за

ци
й 

в 
со

ци
ал

ь-
ны

х 
се

тя
х 

Во
сп

ри
ят

ие
Ре

ал
ьн

ос
ть

 т
ак

ов
а, 

ка
ко

й 
на

м 
пр

ед
ст

ав
ля

ет
ся

. Р
еа

ль
но

ст
ь,

 к
о-

то
ра

я 
вн

е 
со

зн
ан

ия
 ч

ел
ов

ек
а, 

не
 э

мп
ир

ич
на

. Ч
ел

ов
ек

 н
ад

ел
яе

т 
чу

вс
тв

ом
 р

еа
ль

но
ст

и 
вс

е, 
чт

о 
на

бл
ю

да
ет

, в
ос

пр
ин

им
ае

т. 
Та

ки
м 

об
ра

зо
м,

 в
ос

пр
ия

ти
е 

мо
ж

но
 п

он
им

ат
ь 

ка
к 

сф
ор

ми
ро

ва
нн

ы
й 

об
ра

з 
ре

ал
ьн

ос
ти

 ч
ег

о-
ли

бо
, т

ак
, н

ап
ри

ме
р,

 о
фи

ци
ал

ьн
ы

й 
са

йт
 о

рг
ан

из
ац

ии
 —

 э
то

 ч
ащ

е 
вс

ег
о 

пе
рв

ое
, с

 ч
ем

 з
на

ко
ми

т-
ся

 ч
ел

ов
ек

, е
сл

и 
он

 с
то

ит
 п

ер
ед

 в
ы

бо
ро

м 
ус

лу
г 

ра
зл

ич
ны

х 
ор

га
ни

за
ци

й.
 Ч

ер
ез

 м
ед

иа
 ч

ел
ов

ек
 п

ол
уч

ае
т 

ин
ф

ор
ма

ци
ю

 о
б 

ор
га

ни
за

ци
и,

 с
от

ру
дн

ик
ах

, у
сл

уг
ах

, и
но

гд
а 

да
ж

е 
мо

ж
ет

 п
ос

е-
ти

ть
 3

D
-т

ур
 п

о 
по

др
аз

де
ле

ни
ям

 к
ом

па
ни

и,
 н

е 
вы

хо
дя

 и
з 

до
ма

. 
Ка

че
ст

ве
нн

ая
 к

ар
ти

нк
а, 

с 
хо

ро
ш

им
 р

аз
ре

ш
ен

ие
м 

мо
ж

ет
 «

пе
ре

-
ме

ст
ит

ь»
 ч

ел
ов

ек
а 

в 
ме

ди
ап

ро
ст

ра
нс

тв
о 

ор
га

ни
за

ци
и

С
 п

ом
ощ

ью
 п

ра
ви

ль
но

 о
ф

ор
мл

ен
но

го
 с

ай
та

 и
ли

 
гр

уп
п,

 с
оо

бщ
ес

тв
 в

 с
оц

иа
ль

ны
х 

се
тя

х 
ко

мп
ан

ии
 с

пе
-

ци
ал

ис
ты

 в
 о

бл
ас

ти
 в

еб
-р

аз
ра

бо
тк

и,
 P

R,
 S

oc
ia

l M
ed

ia
 

M
ar

ke
tin

g 
в 

со
от

ве
тс

тв
ии

 с
 ц

ен
но

ст
ям

и 
и 

це
ля

ми
 

ор
га

ни
за

ци
и 

со
зд

аю
т 

ин
ф

ор
ма

ци
он

ны
й 

ре
су

рс
. Ч

е-
ре

з 
эт

от
 р

ес
ур

с 
кл

ие
нт

ы
 и

ли
 п

от
ен

ци
ал

ьн
ы

е 
кл

ие
н-

ты
 ч

ер
ез

 в
ос

пр
ия

ти
е 

ин
ф

ор
ма

ци
и 

на
 с

ай
те

 п
ол

уч
аю

т 
и 

вп
еч

ат
ле

ни
е 

об
 о

рг
ан

из
ац

ии
. Ч

то
 и

м 
по

зв
ол

яе
т 

сд
ел

ат
ь 

вы
бо

р 
в 

по
ль

зу
 т

ой
 и

ли
 и

но
й 

ор
га

ни
за

ци
и

2
П

еч
ат

ны
е 

ср
ед

ст
ва

 
ма

сс
ов

ой
 

ин
ф

ор
ма

-
ци

и,
 и

нт
ер

-
не

т-
из

да
ни

я,
 

гр
уп

пы
, с

о-
об

щ
ес

тв
а 

в 
со

ци
ал

ь-
ны

х 
се

тя
х

Во
об

ра
ж

ен
ие

М
ед

иа
 в

ли
яю

т 
на

 в
оо

бр
аж

ен
ие

, с
оз

да
ва

я 
об

ра
зы

, и
де

и.
 В

оо
б-

ра
ж

ен
ие

 я
вл

яе
тс

я 
ак

то
м 

ду
хо

вн
ой

 с
уб

ст
ан

ци
и 

и 
со

пр
яж

ен
о 

с 
ак

то
м 

ин
ту

иц
ии

 и
 с

оз
на

ни
ем

. П
си

хи
че

ск
ие

 а
кт

ы
 ч

ел
ов

ек
а 

об
ес

пе
чи

ва
ю

т 
це

ло
ст

но
ст

ь 
со

зн
ан

ия
, а

кт
ив

но
ст

ь 
ду

хо
вн

ой
 

су
бс

та
нц

ии
 в

 о
бн

ар
уж

ен
ии

 в
ро

ж
де

нн
ы

х 
ид

ей
, и

х 
ос

оз
на

ни
е 

вы
ст

уп
ае

т 
су

щ
ес

тв
ен

но
й 

пр
ич

ин
ой

 с
ам

оо
су

щ
ес

тв
ле

ни
я 

ин
ди

-
ви

ду
 в

 м
ир

е.
 

Д.
 Ю

м,
 а

на
ли

зи
ру

я 
пр

ин
ци

п 
св

яз
и 

ме
ж

ду
 и

де
ям

и,
 п

од
че

р-
ки

ва
л,

 ч
то

 с
ущ

ес
тв

уе
т 

та
к 

на
зы

ва
ем

ая
 с

ил
а 

пр
ит

яж
ен

ия
 и

ли
 

пр
ин

ци
п 

ас
со

ци
ац

ий
, к

от
ор

ы
й 

по
 с

ре
дс

тв
ам

 в
оо

бр
аж

ен
ия

 
об

ъе
ди

ня
ет

 и
де

и 
и 

да
ет

 ц
ел

ос
тн

ос
ть

 ч
ел

ов
еч

ес
ко

й 
пр

ир
од

е 
и 

це
ло

ст
но

ст
ь 

ми
ра

, п
ри

 э
то

м 
не

 о
че

нь
 в

аж
но

 с
ущ

ес
тв

уе
т 

ли
 

эт
от

 м
ир

 н
а 

са
мо

м 
де

ле
 [

7]
. Ч

ел
ов

ек
 с

 п
ом

ощ
ью

 в
оо

бр
аж

ен
ия

 
ок

аз
ы

ва
ет

ся
 в

 с
об

ст
ве

нн
ой

 р
еа

ль
но

ст
и 

с 
уч

ет
ом

 и
де

й 
и 

об
-

ра
зо

в,
 к

от
ор

ы
е 

ем
у 

пр
ед

ло
ж

ил
и 

ме
ди

а

Н
а 

се
го

дн
яш

ни
й 

де
нь

 о
сн

ов
ны

м 
ко

нт
ен

то
м 

в 
С

М
И

, 
со

ци
ал

ьн
ы

х 
се

тя
х 

яв
ля

ю
тс

я 
но

во
ст

и.
 И

ме
нн

о 
из

 н
о-

во
ст

ей
 л

ю
ди

 п
ол

уч
аю

т 
бо

ль
ш

ую
 ч

ас
ть

 и
нф

ор
ма

ци
и.

 
О

ни
 в

 б
ук

ва
ль

но
м 

см
ы

сл
е 

сл
ов

а 
со

зд
аю

т 
ре

ал
ьн

ос
ть

 
об

щ
ес

тв
а.

 Э
то

 т
а 

ин
ф

ор
ма

ци
я,

 к
от

ор
ая

, п
о 

мн
ен

ию
 

С
М

И
, н

ес
ет

 в
 с

еб
е 

це
нн

ос
ть

 д
ля

 о
бщ

ес
тв

а.
Ж

ур
на

ли
ст

ы
 о

тб
ир

аю
т 

ин
ф

ор
ма

ци
ю

, р
ук

ов
од

ст
ву

яс
ь 

ф
ор

ма
то

м 
из

да
ни

я 
ил

и 
па

бл
ик

а 
в 

со
ци

ал
ьн

ы
х 

се
тя

х,
 

ре
да

кц
ио

нн
ой

 п
ол

ит
ик

ой
, з

ак
он

од
ат

ел
ьс

тв
ом

 с
тр

ан
ы

 
и 

св
ое

го
 л

ич
но

го
 в

ос
пр

ия
ти

я.
 П

ол
уч

ат
ел

и 
ж

е 
со

об
щ

е-
ни

я,
 в

 д
ан

но
м 

сл
уч

ае
 н

ов
ос

те
й,

 л
уч

ш
е 

вс
ег

о 
за

по
ми

-
на

ю
т 

то
, ч

то
 а

кт
уа

ль
но

, у
ни

ка
ль

но
, в

ы
зы

ва
ет

 с
ил

ьн
ы

е 
эм

оц
ии

 и
 т

о,
 ч

то
 р

ас
пр

ос
тр

ан
ен

о 
по

вс
ю

ду
. В

аж
но

й 
со

ст
ав

ля
ю

щ
ей

 п
ро

це
сс

а 
да

нн
ой

 к
ом

му
ни

ка
ци

и 
яв

ля
-

ет
ся

 и
 т

о,
 ч

то
 н

ов
ос

ть
, к

ак
 п

ра
ви

ло
, н

ап
ра

вл
ен

а 
на

 
«о

пр
ед

ел
ен

но
го

» 
ад

ре
са

та
, ц

ел
ев

ую
 а

уд
ит

ор
ию

 и
зд

ан
ия

 
ил

и 
па

бл
ик

а. 
В 

пр
от

ив
но

м 
сл

уч
ае

, е
сл

и 
че

ло
ве

к 
ст

ал
-

ки
ва

ет
ся

 с
 и

нф
ор

ма
ци

ей
, к

от
ор

ая
 а

бс
ол

ю
тн

о 
не

 с
о-

вп
ад

ае
т 

с 
ег

о 
уж

е 
сф

ор
ми

ро
ва

нн
ы

м 
по

 э
то

му
 в

оп
ро

су
 

мн
ен

ие
м 

ил
и 

ем
у 

пр
ос

то
 с

ов
се

м 
не

 и
нт

ер
ес

на
 д

ан
на

я 
те

ма
, о

н 
мо

ж
ет

 е
е 

пр
ои

гн
ор

ир
ов

ат
ь,

 т
ак

 к
ак

 и
нф

ор
ма

-
ци

я 
не

 о
тв

еч
ае

т 
вз

гл
яд

ам
 ч

ел
ов

ек
а. 

Н
ов

ос
ти

 н
е 

мо
гу

т 
ка

рд
ин

ал
ьн

о 
по

ме
ня

ть
 м

не
ни

е 
че

ло
ве

ка
, н

о 
сп

ос
об

ны
 

к 
ус

ил
ен

ию
 и

ли
 е

го
 о

сл
аб

ле
ни

ю

3
Бл

ог
и 

дл
я 

из
уч

ен
ия

 
ин

ос
тр

ан
-

но
го

 
яз

ы
ка

, п
од

-
ка

ст
ы

Яз
ы

к
Яз

ы
к 

—
 э

то
 о

ди
н 

из
 к

ом
по

не
нт

ов
 ф

ор
ми

ро
ва

ни
я 

ме
ди

ар
е-

ал
ьн

ос
ти

. Ч
ел

ов
ек

 и
сп

ол
ьз

уе
т 

яз
ы

к,
 ч

то
бы

 п
ер

ед
ат

ь 
то

т 
ил

и 
ин

ой
 с

мы
сл

, п
ри

 э
то

м 
до

би
ва

яс
ь 

ка
ко

й-
то

 о
пр

ед
ел

ен
но

й 
це

ли
. М

ар
ти

н 
Х

ай
де

гг
ер

 г
ов

ор
ил

, ч
то

 л
ю

ди
 о

бр
ет

аю
т 

«ч
е-

ло
ве

че
ск

ую
 ф

ор
м

у»
 п

ри
 и

сп
ол

ьз
ов

ан
ии

 я
зы

ка
, ч

то
 и

ме
нн

о 
бл

аг
од

ар
я 

яз
ы

ку
 п

оя
вл

яе
тс

я 
че

ло
ве

к 
и 

бл
аг

од
ар

я 
яз

ы
ку

 о
н 

на
чи

на
ет

 с
ущ

ес
тв

ов
ат

ь.
 Я

зы
к 

за
ви

си
т 

от
 л

ю
де

й,
 к

от
ор

ы
е 

ак
ти

вн
о 

чт
о-

то
 д

ел
аю

т, 
др

уг
им

и 
сл

ов
ам

и,
 а

кт
ив

но
 в

 н
ем

 
уч

ас
тв

ую
т 

[8
, с

. 2
2–

23
]. 

М
ед

иа
пр

ос
тр

ан
ст

во
 в

 э
то

м 
см

ы
сл

е 
яв

ля
ет

ся
 д

ос
та

то
чн

о 
ва

ж
но

й 
ср

ед
ой

 д
ля

 т
ак

ой
 а

кт
ив

но
ст

и,
 

пр
ед

ос
та

вл
яя

 р
ес

ур
сы

 д
ля

 ч
ел

ов
ек

а 
в 

ви
де

 м
ед

иа

Во
-п

ер
вы

х,
 я

зы
к 

мо
ж

ет
 з

ад
ав

ат
ь 

то
н 

со
об

щ
ен

ию
, 

ко
то

ро
е 

на
пр

ав
ле

но
 н

а 
це

ле
ву

ю
 а

уд
ит

ор
ию

, т
ем

 
са

мы
м 

со
зд

ав
ая

 н
ов

ы
е 

об
ра

зы
 в

 р
еа

ль
но

ст
и.

 Н
а-

пр
им

ер
, ч

ел
ов

ек
, к

от
ор

ы
й 

яв
ля

ет
ся

 п
ре

по
да

ва
те

ле
м 

ин
ос

тр
ан

но
го

 я
зы

ка
 в

ед
ет

 б
ло

г 
в 

со
ци

ал
ьн

ы
х 

се
тя

х,
 

тр
ан

сл
ир

уя
 п

ри
 э

то
м 

с 
по

мо
щ

ью
 я

зы
ка

 ц
ен

но
ст

и,
 

тр
ад

иц
ии

 с
тр

ан
ы

, в
 к

от
ор

ой
 э

то
т 

яз
ы

к 
уп

от
ре

бл
яе

т-
ся

, ф
ор

ми
ру

я 
те

м 
са

мы
м 

у 
по

дп
ис

чи
ко

в 
бл

ог
а 

но
ву

ю
 

ре
ал

ьн
ос

ть
. П

од
пи

сч
ик

, в
оз

мо
ж

но
, н

ик
ог

да
 н

е 
бы

л 
в 

ст
ра

не
, я

зы
к 

ко
то

ро
й 

из
уч

ае
т, 

но
 п

ос
ре

дс
тв

ом
 

бл
ог

а 
мо

ж
ет

 о
ка

за
ть

ся
 в

 н
ов

ой
 д

ля
 с

еб
я 

ре
ал

ьн
ос

ти
 

и 
вы

уч
ит

ь 
ин

ос
тр

ан
ны

й 
яз

ы
к.

 Е
щ

е 
од

ни
м 

пр
им

ер
ом

 
яв

ля
ю

тс
я 

по
дк

ас
ты

. Э
то

 о
тд

ел
ьн

ы
й 

се
гм

ен
т 

ме
ди

а.
 

Ау
ди

оп
ро

гр
ам

мы
, б

ло
ги

, к
от

ор
ы

е 
по

зв
ол

яю
т 

вы
по

л-
ня

ть
, д

оп
ус

ти
м,

 д
ом

аш
ню

ю
 р

ут
ин

у 
по

 у
бо

рк
е 

кв
ар

-
ти

ры
 и

 п
ри

 э
то

м 
сл

уш
ат

ь 
ин

те
ре

сн
ую

 и
нф

ор
ма

ци
ю

. 
С

по
со

бс
тв

ую
т 

ф
ор

ми
ро

ва
ни

ю
 и

нф
ор

ма
ци

он
но

го
 

по
ля

 н
а 

ра
зл

ич
ны

е 
те

ма
ти

ки
. И

з-
за

 с
во

ей
 д

ос
ту

пн
о-

ст
и 

и 
ощ

ущ
ен

ия
 б

ли
зо

ст
и 

(п
ри

ят
ны

й 
го

ло
с,

 ч
ет

ка
я 

ди
кц

ия
 и

 х
ор

ош
ий

 з
ву

к,
 м

ог
ут

 с
оз

да
ть

 о
щ

ущ
ен

ие
 

бл
из

ос
ти

 с
 ч

ел
ов

ек
ом

) 
по

дк
ас

ты
 м

ог
ут

 и
зм

ен
ит

ь 
ре

ал
ьн

ос
ть

 ч
ел

ов
ек

а 
по

 т
ем

 и
ли

 и
ны

м 
во

пр
ос

ам
. 

С
лу

ш
ая

 и
ст

ор
ии

 д
ру

ги
х 

лю
де

й,
 ч

ел
ов

ек
 м

ож
ет

 ч
ер

ез
 

ау
ди

о 
ус

лы
ш

ат
ь 

о 
но

во
м 

оп
ы

те
 п

о 
то

м
у 

ил
и 

ин
ом

у 
во

пр
ос

у 
и 

ра
сш

ир
ит

ь 
за

 с
че

т 
эт

ог
о 

ка
ки

е-
ли

бо
 п

ре
д-

ст
ав

ле
ни

я 
о 

се
бе

, о
 м

ир
е

4
С

оц
иа

ль
ны

е 
се

ти
, б

ло
ги

 
ли

де
ро

в 
мн

ен
ий

 
(и

нф
лю

ен
се

-
ро

в)

О
бщ

ен
ие

Н
а 

се
го

дн
яш

ни
й 

де
нь

 о
бщ

ен
ие

 в
 о

нл
ай

н 
та

кж
е 

ре
ал

ьн
о,

 
ка

к 
и 

об
щ

ен
ие

 в
не

 с
ет

и.
 П

ри
су

тс
тв

ие
 п

од
ме

ня
ет

ся
 с

оц
и-

ал
ьн

ы
ми

 с
ет

ям
и,

 т
ел

ев
ид

ен
ие

м.
 Ч

ел
ов

ек
 в

ы
хо

ди
т 

за
 р

ам
ки

 
ф

из
ич

ес
ко

го
 п

ри
су

тс
тв

ия
, о

ка
зы

ва
яс

ь 
в 

ме
ди

ар
еа

ль
но

ст
и.

 
Та

ка
я 

ко
мм

ун
ик

ац
ия

 з
ат

ра
ги

ва
ет

 и
зм

ен
ен

ие
 о

нт
ол

ог
ич

ес
ки

х 
ха

ра
кт

ер
ис

ти
к 

ме
ж

ли
чн

ос
тн

ой
 к

ом
м

ун
ик

ац
ии

. К
ак

 т
ак

ов
ой

 
ак

т 
го

во
ре

ни
я 

от
су

тс
тв

уе
т, 

ча
щ

е 
он

 з
ам

ен
яе

тс
я 

ви
рт

уа
ль

-
ны

м 
со

об
щ

ен
ие

м,
 т

о 
ес

ть
 п

ер
ех

од
ит

 в
 о

бщ
ен

ие
 с

 г
ад

ж
ет

ом
. 

В 
об

щ
ен

ии
 о

нл
ай

н 
не

об
хо

ди
мо

ст
ь 

ан
ал

из
а 

мы
сл

ит
ел

ьн
ой

 
де

ят
ел

ьн
ос

ти
 в

 б
ол

ьш
ей

 с
те

пе
ни

 и
сч

ез
ае

т 
из

-з
а 

си
ю

ми
ну

тн
о-

ст
и 

вз
аи

мо
де

йс
тв

ия
 

С
ег

од
ня

 е
ст

ь 
во

зм
ож

но
ст

ь 
за

да
ва

ть
 в

оп
ро

сы
 о

нл
ай

н 
ра

зл
ич

ны
м 

сп
ец

иа
ли

ст
ам

 и
 п

ол
уч

ат
ь 

от
ве

ты
 в

 т
от

 
ж

е 
мо

ме
нт

. Ч
ел

ов
ек

 м
ож

ет
 н

е 
вы

хо
ди

ть
 и

з 
до

ма
, а

 с
 

по
мо

щ
ью

 с
ет

ей
 и

нт
ер

не
та

 п
оо

бщ
ат

ьс
я 

с 
эк

сп
ер

та
ми

 
ил

и 
др

уз
ья

ми
. В

оз
мо

ж
но

ст
и 

те
хн

ол
ог

ий
 с

оц
иа

ль
ны

х 
се

те
й,

 н
ап

ри
ме

р,
 н

е 
ог

ра
ни

чи
ва

ю
тс

я 
то

ль
ко

 п
ро

-
це

сс
ом

 о
бе

сп
еч

ен
ия

 о
бщ

ен
ия

. П
ри

 о
бщ

ен
ии

 с
 ч

ел
о-

ве
ко

м 
в 

пр
ям

ом
 э

ф
ир

е 
со

зд
ае

тс
я 

вп
еч

ат
ле

ни
е 

пр
и-

су
тс

тв
ия

 в
 д

ру
го

м 
ре

ал
ьн

ом
 м

ес
те

 (
ко

нф
ер

ен
ц-

за
ле

, 
на

 в
ы

ст
ав

ке
, н

а 
пр

ои
зв

од
ст

ве
), 

ф
ор

ми
ру

ет
ся

 н
ов

ая
 

ре
ал

ьн
ос

ть
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