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Обоснование. Сегодня уже стало обыденным существование другого пространственного мира — вир-
туального. Общество воспринимает это как факт, данность. Это наша действительность, которая сильно 
влияет на формирование массового сознания всего общества, но, в первую очередь, молодого поколения. 
Виртуальный мир мы часто воспринимаем как специфическое пространство, существующее по своим за-
конам. В этом мире иначе течет время, иначе общаются люди. Это отдельный мир со своим языком, 
собственными гаджетами и своеобразной манерой общения между людьми [1].

Законы виртуального пространства позволяют каждому участнику напрямую общаться с сотнями, тыся-
чами людей одновременно, делиться информацией, часто передавая свои, мысли, эмоции другим людям 
в форме смешных картинок. Такая текстовая, визуальная или аудиальная информация комического харак-
тера, спонтанно репродуцируемая в интернет-пространстве, называется мемом [2].

Цель — определить, что такое мем и раскрыть роль мемов в виртуальном пространстве.
Методы. При написании статьи использованы следующие методы: анализа, индукции, классификации, 

системный подход.
На сегодняшний день мем воспринимается многими как интернет-шутка. В виртуальном пространстве 

мемы появились в середине 2000-х годов. Но первое упоминание о них относится к 1976 г., когда профессор 
из Оксфорда Ричард Докинз в своей книге «Эгоистичный ген» представил мем как «единицу культурной 
информации, способную размножаться» [3].

Существует несколько видом мемов:
 – простая картинка с шуточной надписью;
 – мемы-картинки. Есть два основных типа таких мемов. К первому типу относятся весьма узнаваемые 

изображения, например, «Ждуна» или каких-то иных персонажей. Ко второму типу можно отнести 
картинки, выполненные в графическом редакторе Photoshop, обработанные фотографии. В этом случае 
внимание приковывается не только к картинкам, фотографиям, но и, сюжету;

 – креолизованный мем. Здесь главное обыграть слово, его многозначность. Считается, что в таких ме-
мах есть два ряда: визуальный и вербальный. При этом визуальный ряд обыгрывает одно значение 
слова, вербальный — другое;

 – мемы — псевдозначения, где происходит переосмысление или разрушение речевых клише. 
Результаты. Мемы служат средством, способным повысить настроение, создать положительную мо-

тивацию, настрой, потому что многие из них заставляют людей улыбаться. Мемы можно рассматривать 
и как своеобразный способ взглянуть на проблемы с другой стороны, вооружившись сатирой и юмором. 

В чем особенность мемов? Во-первых, любой человек может стать автором мемов. Во-вторых, не суще-
ствует особых ограничений для создания мема. В-третьих, отсутствуют определенные правила оформления. 
Из-за своих особенностей многие называют мемы современным фольклором, то есть это можно отнести 
к жанру народного творчества, только сетевого. И это выводит нас на понимание мемов как арт-объектов 
современного виртуального пространства [4].

У мемов есть еще одна специфическая черта. Мемы создают общее культурное пространство. Знание 
мемов — необходимое условие, чтобы быть своим в определенной социальной группе. Можно сказать, 
что мемы — это вариант закодированного общения для «своих». Особо актуальны мемы для молоде-
жи, поскольку это способ общения молодежи внутри своей группы. Здесь можно рассматривать мемы 
как определенный язык общения [5].
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Выводы:
– мем — это явление виртуального мира, передающее закодированную информацию в виде шутливых 

картинок;
– мемы нужны, чтобы поднимать людям настроение и увеличивать позитив в обществе;
– мемы можно рассматривать как вариант современного сетевого фольклора.
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