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Обоснование. Социальное поведение и восприятие людьми друг друга определяется множеством факто-
ров. Для объяснения поведения и поступков друг друга мы используем различные механизмы реагирования, 
которые значительно упрощают процесс переработки информации. Тем не менее, объясняя поведение друг 
друга, а также поведение другой группы, могут возникать значительные неточности и искажения [1, 6].

Цель — выявить воздействие культуры на формирование социальных стереотипов как специфически 
психологического феномена. Культура оказывает сильное влияние не только на творческие способности 
человека, но и зачастую обуславливает стереотипы и даже предрассудки в социальном поведении [2–5, 7]. 

Методы. К категории основных процессов упрощения информации относятся и оценочные суждения. 
Стереотип представляет собой некое некритическое обобщенное суждение, которое раскрывает отличитель-
ные особенности некоторой социальной группы людей. Стереотипы помогают нам значительно упрощать 
большие объемы информации, категоризировать информацию.

Результаты. Когнитивные искажения как основное свойство обусловленного мышления — главный 
нарушитель спокойствия в человеческой жизни. Следствием предосудительных установок нашего мышле-
ния становятся стереотипы или шаблоны восприятия, которые, кроме того, являются главным источником 
страха, тревоги и противоборства в отношениях между людьми и народами. Стереотип представляет собой 
некое некритическое обобщенное суждение, которое раскрывает отличительные особенности некоторой 
социальной группы людей. Стереотипы помогают нам значительно упрощать большие объемы информа-
ции, категоризировать информацию. А также на основе стереотипов нам гораздо проще прогнозировать 
поведение и поступки окружающих. Категоризация (стереотипизация) может привести к двум различным 
следствиям. В первом случае — это упрощение процесса познания человека или социальных групп. Второе 
следствие стереотипизации — возникновение устойчивого предубеждения. Негативный повторяющийся 
опыт закрепляет определенное суждение по отношению к представителю определенной группы и приводит 
к сильной неприязни. Можно сделать вывод о том, что восприятие других представителей этой группы будет 
окрашено негативизмом, а подчас даже враждебностью. Восприятие как познавательный процесс имеет 
такую специфическую особенность, как константность. Не имеет особого значения перемена в удаленности 
или освещенности, образ человека все равно будет оставаться неизменным. Установка в процессе воспри-
ятия занимает ключевую роль, что подтверждено многочисленными экспериментальными исследованиями.

Для того чтобы повысить свою собственную значимость, мы зачастую прибегаем к ложным атрибуци-
ям. Очевидно то, что две конкурирующие группы будут приписывать друг другу отрицательные качества. 
Следовательно, восприятие враждебных групп будет стереотипным и не отражать реального положения 
вещей. И обусловленность можно представить как некую автоматическую программу действий, принцип 
ее работы подобен компьютерной программе. Поступать обусловленно — значит действовать без тени 
сомнения [5, c. 20]. Типовые культурные представления Г. Триандис определяет термином «субъективная 
культура». Детали культурных различий создают негативные представления о друг друге (стереотипы).

Выводы. Мозг человека может приводить к когнитивным искажениям. Люди не всегда поступают раци-
онально, именно поэтому следует более детально отнестись к ошибкам мышления, да и в целом к понятию 
«рациональность». В том случае, если наши убеждения будут восприниматься как абсолютные и неоспори-
мые, то может произойти и так, что в определенных обстоятельствах они потеряют свое значение и смысл.
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