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Обоснование. Туризм является одной из ключевых отраслей экономики многих стран, в том числе 
и России [6]. Студенческая молодежь является одной из наиболее перспективных целевых групп для ту-
ристских компаний, поскольку студенты обладают свободным временем и более гибкими условиями по-
ездок, чем другие категории туристов [2]. Однако, чтобы успешно привлекать студентов к путешествиям, 
необходимо разработать эффективные стратегии продвижения туристских услуг, учитывая особенности 
поведения и потребностей студенческой аудитории [1].

Цель — исследование эффективных способов продвижения туристских услуг для студенческой моло-
дежи с использованием современных маркетинговых методов и инструментов.

Методы. Для достижения поставленных целей был использован комплексный подход, который включал 
в себя анализ существующих научных и практических работ в области туризма и продвижения туристских 
услуг, изучение статистических данных о студенческих путешествиях. Данные методы были использованы 
для выявления потребностей и предпочтений студенческой аудитории в сфере туризма, а также для выбора 
наиболее эффективных стратегий продвижения [3]. Кроме того, был проведен эксперимент на модельном 
примере туристской компании для тестирования эффективности выбранных стратегий, что позволило полу-
чить результаты, подтверждающие эффективность предложенных подходов.

Результаты. Анализ методов продвижения туристских услуг показал, что одним из наиболее эффек-
тивных методов продвижения туристских услуг для студенческой молодежи является использование со-
циальных сетей, где туристские компании могут продвигать свои услуги через публикации и рекламные 
посты, а также использовать маркетинговые акции и конкурсы [4]. В актуальных условиях при выборе 
маркетинговой стратегии при продвижении туристских услуг для студентов определяющим фактором будет 
являться не выбор канала продвижения, а выбор социальной сети, в которой стоит продвигать туристские 
услуги [7]. Наличие интернет-сайта внушает доверие к компании, но основная коммуникация с конечным 
потребителем туристских услуг в лице студентов на данный момент должна осуществляться исключи-
тельно через социальные сети. Другими важными маркетинговыми методами являются создание тема-
тических путеводителей и рекламных буклетов и последующее распространение их среди студентов об-
разовательных организаций, проведение мероприятий на базе университетов и образовательных центров, 
а также организация конкурсов с призами в социальных сетях, связанных с туризмом и путешествиями, 
что будет способствовать привлечению внимания студентов и увеличит интерес к совершению туристских  
поездок.

Выводы. В результате проведенного исследования было установлено, что эффективные способы про-
движения туристских услуг для студенческой молодежи должны включать в себя использование опреде-
ленного набора социальных сетей, создание тематических путеводителей и рекламных буклетов, проведение 
мероприятий на территориях университетов и образовательных центров [5]. Дальнейшие исследования 
в этой области могут быть направлены на определение более точных параметров целевой аудитории, 
разработку индивидуальных подходов для разных типов студенческой молодежи и совершенствование 
методов анализа и измерения эффективности маркетинговых кампаний в туризме.
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